


広告費創出型クラウドファンディング

大義
ストーリー
リターン

実行委員

認知者を増やして寄付者を増やす
クラウドファンディングを認知している人の母数を増やす

クラウドファンディングの
認知者数

寄付者数 寄付者数

170万世帯の読者に
クラウドファンディングを周知できる

実行委員

大義
ストーリー
リターン

ちいき新聞紙面ライター デザイナー

クラウドファンディングの
認知者数

寄付者数

※本来、実行委員の方が
　していた業務を弊社がカバー
　実行委員の方のご負担が
　軽減します



広告費創出型クラウドファンディング

クラウドファンディング
インターネットを使って不特定多数の人々から少額ずつの
資金を調達する仕組み

起案者 支援者支援者



広告費創出型クラウドファンディング

貸付 購買 マーケ 寄付
企画者への資金を
貸付し、貸付額の
他に金利をリター
ンとして受け取る

企画者へ資金支
援をし、商品など
のリターンを受け
取る

メーカーなどが新
商品開発の段階で
消費者の反応を見
るために利用

社会貢献やチャリ
ティー、応援した
い団体や、被災
地などへの資金の
寄付が目的

資金や支援者へのリターン（特典）のあり方によって
いくつかの種類があります

クラウドファンディングの種類



広告費創出型クラウドファンディング

某スポーツチーム
クラウドファンディングプロジェクト
クラウドファンディングサイトREADY FORにて実施された例

※ こちらの事例は一例としての掲示となっており、当社は関与しておりません



広告費創出型クラウドファンディング

イベント告知をちいき新聞で
無料の先行記事で掲載

ちいき新聞で
プロモーション

イベントを応援している人から
クラウドファンディングで

お金を募る

広告費創出型クラウドファンディング
クラウドファンディングを活用したビジネスモデル



広告費創出型クラウドファンディング

クライアント側の
メリット

地域新聞社の
特殊優位性

C

記事による
先行紙面化

記事広告で
イベント周知

最初に無料で
告知ができる 自分の

好きや応援が
形になる

読者・ファン側の
インセンティブ

WIN

WIN

WIN

WIN

アセット
活用

クラウドファンディング×記事＝無限大の効果∞

予算外の
プロモーション費用

を獲得

１

2

自社のアセットを
活用（　　　）



広告費創出型クラウドファンディング

様々なイベント・祭事等を成功させる為には
プロモーションが必要不可欠。

プロモーション費を事業予算として組み込む事の
難しさは承知しております。

予算外からのプロモーション費用を獲得可能な
弊社の広告費創出型クラウドファンディングを

祭事やイベントにおいて
是非検討を頂ければ幸いです。


